
강 의 계 획 서
년 도 2016

학 기 1

교 과 목 명 마케팅원론 담 당 교 수 이우채

1. 강의개설

목 적

* 우선 이해하기 쉽게, 재미있게 설명한다.

우리는 아침부터 잠들기 전까지 제품을 사용하면서 살고 있다. 이러한 제품들은 특정시장(국가)에

서 생산된 것이 아니라 전 세계에서 생산된 제품들이 모든 시장에서 경쟁을 하면서 소비자들을 만

나고 있다. 즉 경쟁이 격화되고 환경이 빠르게 변화하는 요즘, 기업들은 생존을 위하여 소비자들의 

다양한 욕구에 맞는 제품을 공급하려고 노력하고 있다.

이처럼 현대기업에서 가장 필요로 하는 것은 마케팅이라고 할 수 있다. 이 수업에서는 마케팅을 처

음 배우는 학생들에게 꼭 필요한 마케팅의 기초지식을 풍부한 사례를 통해 재미있고도 쉽게 배울 

수 있다.

2. 강좌운영

목 표

* 경쟁이 치열한 현대사회에 있어서 마케팅의 중요성 은 더욱 더 부각되고 있다.

과거의 마케팅은 판매와 광고를 통해 자사의 이익을 극대화 시키는 것이었다. 때문에 과거의 마케

팅 정의는 단지 판매하는 것이었다. 그러나 현대마케팅 개념은 크게 달라졌다.

현재의 마케팅은 마케팅 믹스를 효율적으로 통합하여 고객의 만족을 극대화 시키는 데에 그 목적을 

두고 있다. 마케팅 믹스란 일반적으로 4P라고 하는데 이는 각각 제품, 가격, 유통, 촉진을 일컺는

다. 기업은 고객이 선호하는 제품을 파악하고 제품의 재고 회전율에 맞추어 가격 탄력성을 지닐 수 

있다. 또한 세일뿐만 아니라 경품 및 사은 행사를 할 수 있으며 회사의 새로운 지점을 개설하여 고

객을 만족 시킬 수 있다.

3. 교 재

가. 주교재

(저자, 출판사)

나. 참고도서

(저자, 출판사)

주교재 : 이우채, NewjMarketing, 도서출판 강남, 초판, 2016.2

 - 인사관 4층 복사실에서 구매

부교재 : MarketingManagement.7e.,PhilipKotler

4. 강좌(수업)

운영방법

시청각 교육 및 자료제공(홈페이지에서 제공)

 

5. 장애학생 수업

지원안내

6. 평가방법
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1. 강의개설

목 적

우선 이해하기 쉽게, 재미있게 설명한다.

우리들은 일상생활에서 기업의 마케팅 노력을 접하게 된다. 신문, 잡지, 라디오, TV는 물론, 영화관에서

조차 기업의 커뮤니케이션 노력에 소비자들이 노출되고 있다. 이러한 기업의 마케팅 노력은 소비자들의

욕구를 충족시켜 주기 위한 것이다. 그것도 다양화. 고도화된 욕구를 충족시키고 치열한 경쟁에서 살아남

기 위한 기업의 노력은 오늘날 당연한 것으로 받아들여지고 있다.

이처럼 현대기업에서 가장 필요로 하는 것은 마케팅이라고 할 수 있다. 이 수업에서는 마케팅을 처음 배

우는 학생들에게 꼭 필요한 마케팅의 기초지식을 풍부한 사례를 통해 재미있고도 쉽게 배울 수 있다.

2. 강좌운영

목 표

경쟁이 치열한 현대사회에있어서마케팅의중요성은더욱 더부각되고있다.

세계적으로 매년 수십조 달러에 이르는 제품과 서비스가 생산되는데 이 중 상당부분이 상품개발, 상표, 포

장, 유통, 광고, 인적판매 등의 마케팅비용으로 사용된다. 따라서 기업의 입장에서는 이 같은 활동들을 효

과적이고 효율적으로 수행해 내느냐 아니냐에 따라 시장에서의 성패가 좌우된다.

이 수업을 통해 학생들은 마케팅의 중요성과 함께 특히소비자들을 만족시키는 4가지 요소들(제품전략,

촉진전략, 유통전략, 가격전략)을 중점적으로 배움으로써, 학생들이 취직은 물론이고 나중에 관리자로서

의사결정을 하는데 도움을주고자한다.

3. 교 재

가. 주교재

(저자, 출판사)

나. 참고도서

(저자, 출판사)

주교재 : 마케팅원론,두남, 제2판,이우채

-학교서점에서 구매 가능 (인사관 1층)

부교재 : MarketingManagement.7e.,PhilipKotler

4. 강좌(수업)

운영방법

시청각교육및자료제공(홈페이지에서 제공)

5. 장애학생 수업

지원안내

본 교과목을 수강하는 장애학생은 수업에 필요한 별도 도움이 필요한 경우 담당교수님과 협의

후 장애학생종합지원센터(899-7178,7179)로 수업에 필요한 도움을 요청하기 바람.

6. 평가방법

성적평가는 학칙 제42조에 의거하여 종합성적 산출은 시험(중간+기말), 과제,

기타 학습 90%, 출석 10%로 평가

중간고사 : 30 ~ 40 %

기말고사 : 30 ~ 40 %

리포트 + 퀴즈 : 30 ~ 10 % (주제는 수업 중 제시)

출석10% (결석 1번 : 2점 감점)

7. 강좌 내용 ( 1주 ~ 8주 )

주별 강 의 내 용 강의방식/이용기자재 과제물 비고

1

(~ p.26)

제1장 마케팅의 이해

1. 가상대학의 경우

   : 시청각 교육

2. 교실수업의 경우

   : 교과서 정리 및    

      시청각교육

리포트 + 퀴즈

 : 30~10 % 

1.가상대학의 경우  

 : 공지사항 참조

2.교실수업의 경우  

 : 리포트 주제는  

   수업 중 제시

학생들의 이해도

를 높이기 위해서 

교과서 이외의 내

용도 수업에 많이 

포함됨

2

(~ p.61)

4. 마케팅 관리철학의 발전단계  /  39

3

(~ p.101)

5. 마케팅의 종류와 신소비자의 등장  /  61

4

(~ p.128)

제2장 마케팅의 전략수립 102

1. 마케팅전략계획  /  102

2. 사업부 포트폴리오 분석  /  119

5

(~ p.159)

제3장 시장세분화와 표적시장전략 143

1. 시장세분화의 이해  /  143

2. 시장세분화의 분류  /  151

6

(~ p.206)

3. 시장세분화의 비용  /  181

4. 표적시장과 시장진출  /  183

5. 포지셔닝 전략  /  187

7

(~ p.256)

제4장 마케팅환경 분석 207

제5장 마케팅조사 238

8

중간고사
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1. 강의개설

목 적

우선 이해하기 쉽게, 재미있게 설명한다.

우리들은 일상생활에서 기업의 마케팅 노력을 접하게 된다. 신문, 잡지, 라디오, TV는 물론, 영화관에서

조차 기업의 커뮤니케이션 노력에 소비자들이 노출되고 있다. 이러한 기업의 마케팅 노력은 소비자들의

욕구를 충족시켜 주기 위한 것이다. 그것도 다양화. 고도화된 욕구를 충족시키고 치열한 경쟁에서 살아남

기 위한 기업의 노력은 오늘날 당연한 것으로 받아들여지고 있다.

이처럼 현대기업에서 가장 필요로 하는 것은 마케팅이라고 할 수 있다. 이 수업에서는 마케팅을 처음 배

우는 학생들에게 꼭 필요한 마케팅의 기초지식을 풍부한 사례를 통해 재미있고도 쉽게 배울 수 있다.

2. 강좌운영

목 표

경쟁이 치열한 현대사회에있어서마케팅의중요성은더욱 더부각되고있다.

세계적으로 매년 수십조 달러에 이르는 제품과 서비스가 생산되는데 이 중 상당부분이 상품개발, 상표, 포

장, 유통, 광고, 인적판매 등의 마케팅비용으로 사용된다. 따라서 기업의 입장에서는 이 같은 활동들을 효

과적이고 효율적으로 수행해 내느냐 아니냐에 따라 시장에서의 성패가 좌우된다.

이 수업을 통해 학생들은 마케팅의 중요성과 함께 특히소비자들을 만족시키는 4가지 요소들(제품전략,

촉진전략, 유통전략, 가격전략)을 중점적으로 배움으로써, 학생들이 취직은 물론이고 나중에 관리자로서

의사결정을 하는데 도움을주고자한다.

3. 교 재

가. 주교재

(저자, 출판사)

나. 참고도서

(저자, 출판사)

주교재 : 마케팅원론,두남, 제2판,이우채

-학교서점에서 구매 가능 (인사관 1층)

부교재 : MarketingManagement.7e.,PhilipKotler

4. 강좌(수업)

운영방법

시청각교육및자료제공(홈페이지에서 제공)

5. 장애학생 수업

지원안내

본 교과목을 수강하는 장애학생은 수업에 필요한 별도 도움이 필요한 경우 담당교수님과 협의

후 장애학생종합지원센터(899-7178,7179)로 수업에 필요한 도움을 요청하기 바람.

6. 평가방법

성적평가는 학칙 제42조에 의거하여 종합성적 산출은 시험(중간+기말), 과제,

기타 학습 90%, 출석 10%로 평가

중간고사 : 30 ~ 40 %

기말고사 : 30 ~ 40 %

리포트 + 퀴즈 : 30 ~ 10 % (주제는 수업 중 제시)

출석10% (결석 1번 : 2점 감점)

7. 강좌 내용 ( 9주 ~ 16주 )

주별 강 의 내 용 강의방식/이용기자재 과제물 비고

9

(~ p.316)

제6장 제품전략의 이해 259

제7장 상표와 포장전략 288

10

(~ p.377)

2. 상표화와 상표주체의 결정  /  317

3. 상표전략  /  327

4. 포장전략  /  339

제8장 서비스 351

제9장 제품수명주기곡선과 신제품개발전략 358

11

(~ p.466)

제10장 촉진전략 399

제11장 광고전략 437

12

(~ p.552)

제12장 판매촉진전략 467

제13장 인적판매ㆍ홍보전략 501

13

(~ p.630)

제14장 유통전략 525

제15장 소매상과 도매상 553

14

(~ p.689)

3. 물적유통 관리  /  630

제16장 가격전략 651

15

기말고사

16


